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FOOD SHOW 2019

Conceitos, ideias e tendéncias na
Euroshop 2020.

O presente e o futuro do posicionamento estratégico do
varejo alimentar



_VANUCCI

Inteligénci

GUSTAVO VANUCCI

Pesquisador, Consultor, Congressista.

Bacharel e Mestre em Administracao de Empresas, com énfase
em consumo & comportamento do consumidor.

Especialista em Inteligéncia de Mercado e

em produtos Fast Moving Consumer Goods (FMCG).
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12%

VAREJO DE ALIMENTOS

TN 6%
r.- . ATACADISTAS

h INDUSTRIAS DE
ALIMENTOS
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SETORES DA
ECONOMIA

Estatistica Oficial
2017
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EuroShop

The World's No. 1 Retail Trade Fair

16 — 20 February 2020

Dusseldorf, Germany - www._euroshop.de
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Inteligéncia de Mercado
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#DIMENSOES

VANUCCI

Inteligéncia de Mercad
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DIMENSOES PREFERIDAS EM 2017
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39% 26% 26% 24% 23%

Tecnologia . POP Visual

D ° L e . 1 °
esign de Loja de Varejo lluminagao Marketing Merchandising




A grande aposta da EUROSHOP é a Loja FISICA,
onde se cria CONCEITO atraveés da
EXPERIENCIA DE COMPRA.

TRANSFORMAR O PONTO DE VENDA (PDV)
em PONTO DE EXPERIENCIA (PDE)

DIVIRTA, INSPIRE, ENVOLVA e INSTIGUE



ILUMINACAO IDEAL PARA
CADA TIPO DE PRODUTO
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CHECK OUT
OTIMIZADO
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+ 2.300
Expositores —
+ 56 paises
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INTEGRACAO

EuroShop

Gloebal Competence Retall

Enterworld markets with Messe Dusseldorf

B

The World's No.1
Retail Trade Fair
16 — 20 February 2020 .
Diisseldorf, Germany i l >
www.euroshop.de "II Il || ' ¢
i )
‘_ L
In-store asia
Inspration. Innovabon. Transformation
mosnon_x_ aon ales Number One Retail Trade Fair o
in India t
Eu roc IS 22 - 24 February 2018 ( star
Mumbai, India
Shanghai’s International

The Leading Trade Fair a— WIS SISt aRC Sl i
for Retail Technology

27 February - 1 March 2018

Diisseldorf, Germany

www.eurocis.com

Trade Fair for Solutions
and Trends all about Retail
26 - 28 April 2018
Shanghai, China
www.c-star-expo.com
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VANUCCI

Inteligéncia de Merca

FORMATOS / MISSAO DE COMPRA

1. HIPERMERCADOS 1. REPOSICAO
2. SUPERMERCADO DE VIZINHANCA 2. ABASTECIMENTO (VOLUME)
3. SUPERMERCADO INDEPENDENTE 3. ITENS URGENTES

4.VAREJOS TRADICIONAIS

5. ATACAREJO

O QUE O SHOPPER BUSCA EM CADA O QUE O SHOPPER BUSCA EM CADA

FORMATO ? MOMENTO ?
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COMPREENDER O PROCESSO DE DECISAO DE COMPRA

RESPOSTA

PERGUNTA NiVEL 1.
QUANDO SURGE A NECESSIDADE DE
COMPRA, AONDE EU VOU ? PORQUE ?

1. AONDE VOU COMPRAR CARNE
2. AONDE VOU COMPRAR HORTIFRUTI

3. AONDE VOU COMPRAR PAO

4. AONDE VOU COMPRAR MERCEARIA

5. AONDE VOU COMPRAR BEBIDAS EXPERIENCIAS ANTERIORES /

INFLUENCIADORES
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PERGUNTA NiVEL 2 -
QUANDO SURGE A NECESSIDADE DE

COMPRA, QUAL PRODUTO ?

1. QUAL CARNE (SUINA / BOVINA/ AVE) ?
2. QUAL FRUTA / LEGUME / VERDURA ?

3. QUAL PAO (FORMA, SAL, DOCE)?
4. QUAL MARCA ?
5. QUAL PRECO ?

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

EXPERIENCIAS ANTERIORES /
INFLUENCIADORES

O QUE E QUEM ESTA INFLUENCIANDO A COMPRA PLANEJADA

- OU A COMPRA POR IMPULSO [™T SUPER
l.-1 MINAS
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MERCEARIA

Frequéncia de Compra

1 VEZ POR SEMANA

2 VEZES POR SEMANA

3 VEZES POR SEMANA

4 VEZES POR SEMANA

Fonte: Vanucci Consultoria (2018)

Preco médio por VANUCCI

unidade vendida

RS 3,12 +/- 10% erro

RS 11,55 +/- 10% erro

Rs 4,18 +/- 10% erro

Rs 11,21 +/- 10% erro

[™T SUPER
Lmd MINAS



_/VANUCC

Intelig

Sainsbury’s
TESCO ME&ES v ASDA
MOIriSons = = = = = aifrose Iceland
--------- EST. 1884
Morrisons Tesco Sainsbury's Aldi Marks & Waitrose Iceland Asda
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Marcas

Premium . \/ANUCC|
M & S Sainsbury’s
EST. 1884 )
Waitrose

Mix de Mix de
produtos %Q produtos

reduzidos p amplo

TESCO

Marcas
populares /
préprias

ASDA

Morrisons

Since 1899
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Fonte Vanucci Consultorla (2018)



Inteligéncia de Mercado

//)VANUCCI

cOsrco Walmart >,

Save money. Live better

SAFEWAY (Y

Trader Joe's Whole Foods Aldi Costco Walmart Target Safeway Publix

Market Corporation
O

Nottingham University

Business School L " SUPER
1 MINAS

Fonte Vanucci Consultorla (2018)
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Marcas

VANUCCI

Premium Intelig
Produtos Produtos
artesanais Industrializados
() Publix.
SAFEWAY
orosanting.. [l Bl
PN
Walmart
Marcas
+ Barata

|-_ T SUPER.
=1 MINAS

Fonte Vanucci Consultorla (2018)


https://www.slideshare.net/SherriHansell/whole-foods-market-brand-audit
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GUSTAVO VANUCCI




Inteligéncia de Mercado

(Transparéncia)

01 INFORMACAO

TECNOLOGIA

(Experiéncia de compra)

PERSONALIZACAO

(Consumidor final)



nteligéncia de Mercado
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(Transparéncia)

01 INFORMACAO




eeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

SOLUCOES VOLTADAS PARA INFORMACAO

(Transparéncia)
O QUE OS CONSUMIDORES / SHOPPERS QUEREM ? O QUE O SUPERMERCADO PRECISA ENTENDER?
1. Infformacgdes nutricionais 1. Momento de consumo
2. Seguranca Alimentar 2. Garantias
3. Origem 3. Receitas (como fazer)
4. Tabela Nutricional 4. Confianca (fidelizacGo / lealdade)
5. Ingredientes 5. Visualiza¢do dos Ingredientes

(sequéncia / presenca)

PRODUTOS VOLTADOS PARA

- SAUDE E BEM ESTAR / INDULGENCIA .I'__:_] ,?‘L.’,f"f\g
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SOLUCOES VOLTADAS PARA INFORMACAO

(transparéncia)

Rastreabilidade de Alimentos

00000

Produtor Atacadista Distribuidor Mercado Consumidar

ORIGEM / CAUSA / STORYTELLING
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SOLUCOES VOLTADAS PARA INFORMACAO

(transparéncia)

Etiquetas digitais com
informagoes além do preco:
origem, caracteristicas do
produtor, valor nutricional etc.
Aposta em solucoes para
estimular o QR CODE
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SOLUCOES VOLTADAS PARA INFORMACAO

(transparéncia)

O 0000

SEM SEM SEM SEM SEM
GLUTEN LACTOSE OVOS AGUCAR  CONSERVANTES

RESTRICAO ou OPCAO ALIMENTAR

- ex: VEGANOS ‘L:_'l' ﬁh’,ﬁ’gg




SOLUGOES VOLTADAS PARA [ SITRTe R1p e rs

INFORMACAO Wellness icons
on the shelf.

(transparéncia)

TRADE MARKETING

Material PDV / PDE , adesivos, etiquetas,
que possam contribuir para que

o shopper identifique as caracteristicas,

vantagens e beneficios de cada produto.
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TRANSPARENCIA

(Informacao)



SOLUCOES VOLTADAS PARA
TRANSPARENCIA

(Informacao ao consumidor)

BALANCAS DIGITAIS que informam o
produto e integra receitas / momentos
de consumo, além da transparéncia /

seguranca.
(garantia da digitacdo correta do cddigo do produto)
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PRICE PROMOTION MARKDOWN DYNAMIC  COMPETITIVE ADVANCED X

PRICING INSIGHTS ANALYTICS
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SOLUCOES PARA PRECIFICACAO
(Sell In / Sell Out)

Dynamic Pricing
( Multiple price points )

VS‘-
$ m

StaticPricing

( Single price points )

No. of Sales

wy
.
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(¥
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Your Selling Price ‘éou; Ry 2 T Price
Cost Price 0s o o o
i [ ] 7%

Integracdo Industria e Varejo l‘_- " SUPER
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Inteligéncia de Merca

SOLUCOES PARA PAGAMENTO / SEGURANCA
/ OPERACAO DE LOJA

(Reconhecimento Facial)

Fermale

SR Rt b My 37 years

Gender: Female 5 5 * S Jay: 98%

Age: 28 years SO Hair Blonde

Joy: 82% WORN Slore: Neparlmenl Slore
Hair: Blonde B R N N R A BT






10:30AM

MOBILE SHOPPING

> Banana $2.45

Apple $1.95

$2/55

Cucumbers %4

$3.8.

Peach $6.35
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TRANSPARENCIA

(Informacao)

TECNOLOGIA

(Experiéncia de compra)

PERSONALIZACAO

(Consumidor final)



)YANUCC
SOLUCOES VOLTADAS PARA
(Consum idor final)

Discover
Insights

through
data.
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The better the question. The better the answer. The better the world works. g working world

Building a better
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See You!

EuroShop
16 = 20 Feb 2020




OBRIGADO

GUSTAVO VANUCCI
Belo Horizonte -Minas Gerais -Brazil

(31) 3309 2307
(31) 98489 8621

vanucci.com.br
gustavo.vanucci@vanucci.com.br



