


INDICACAO GEOGRAFICA NA
AGROPECUARIA MINEIRA.:
PERSPECTIVA DE NOVOS MERCADOS

MSc. Gustavo Vanucci

)



@GEOTRADE

consumer insights

42 EM/ATER |-z g\MNAS

/e . 1
EPA'MIG Minas Gerais

1l\fi /-

Instituto Mineiro de Agropecuaria

/)NANUCCI

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeee




@GEOTRADE

Prof. Gustavo Vanucci, MSc

O QUE TEMOS EM COMUM

IG'S NO MUNDO, BRASIL E MINAS GERAIS

OPORTUNIDADES DE IG'S NA AGROPECUARIA

PESQUISAS SOBRE COMPORTAMENTO
DO CONSUMIDOR

OPORTUNIDADES DE MERCADO



“Pesquisador, Consultor, Congressista, Professor e
Coordenador em cursos de Pds Graduag¢ao. Mais de
25 anos dedicados ao mercado de e alimentos &
bebidas e Fast-Moving Consumer Goods (FMCG).

Carreira nas principais industrias de alimentos &
bebidas (Coca Cola e Nestlé) e desde 2008 é
Pesquisador e CEO na VANUCCI Consultoria de
Inteligéncia de Mercado com o proposito de
desenvolver competitividade e integrar a cadeia
produtiva e a expansao territorial.”

Prof. Gustavo Vanucci, MSc
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Fatores e atributos na avaliagao das alternativas pelos consumidores

Caracteristicas produtos frescos

1. Caracteristicas organoléptica 9,96 0,24

2. Preocupagdo com a saude e o meio ambiente \ 9,08 1,73
\ /

3. Atributos de garantia e seguranca 6,73 3,10

4. Caracteristica Fisicas 6,69 2,49

5. Embalagem 5,79 3,44

Nota: Andlise fatorial e descritiva / Escala de 1 a 10
Legenda: Com1 - Comunalidade; VE 2 - Varidncia explicada; CF3 - Carga fatorial; AC4 - Alfa de Cronbach

Inteligére g de Mercado

//VAN UCC

http://www.mestradoemadm.com.br/wp-content/uploads/2014/09/Gustavo-Leandro-Vanucci-de-Moraes.pdf
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http://www.mestradoemadm.com.br/wp-content/uploads/2014/09/Gustavo-Leandro-Vanucci-de-Moraes.pdf
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Mapa 24 - F1 - Atributos de qualidade referente a garantia e a seguranca
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Fonte: Dados da pesquisa

http://www.mestradoemadm.com.br/wp-content/uploads/2014/09/Gustavo-Leandro-Vanucci-de-Moraes.pdf
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Mapa 25 - F2) Caracteristicas organolépticas
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http://www.mestradoemadm.com.br/wp-content/uploads/2014/09/Gustavo-Leandro-Vanucci-de-Moraes.pdf

Mapa 26 - F3) Embalagem
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Mapa 27 - F4) Preocupacao cofn a salde & o meio ambients
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Mapa 28 - F5) Caracteristicas fisicas @GEOT RADE
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...nestes ultimos 10 anos tivemos a honra de
compartilhar conhecimento e ajudar os produtores
rurais e as agroindustrias da porteira para fora (
comercializacao e distribuicao) de diversas
culturas.

ex: Tomate de Mesa, Limao, Banana, Manga,
Mamao, Abacaxi, Tangerina, Cafe
Especial, Carne de Sol, Cachaca e Cerveja
Artesanal, Tilapia, Suino Vivo, Peixe Ornamental e
Salmao (Chile).

@GEOTRADE

Prof. Gustavo Vanucci, MSc
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“‘No mundo, ha cerca de

IndicacOoes geograficas registradas,
sendo que 90% estao em paises
desenvolvidos. Elas movimentam um

mercado de "

Carlos Abijaodi (CNI).



INDICACOES
GEOGRAFICAS
BRASILEIRAS

Brazilian Geographical Indications
Indicaciones Geograficas Brasilenas
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IG's NO BRASIL EM 2019

“‘No Brasil, ha cerca de 54
IndicacOoes de Procedéncia (IP) e

20 Denominacdes de Origem (DO)

sendo (09 estrangeiras) e 131
pedidos / registros em andamento.”

http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil



http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil
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DEPOSITANTES DE IG POR ANO

12 12

N2 de depositantes por ano

1999 2002 2005 2008 2011 2014 2015 2016 2017 2018

danos

http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil



http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil

@WGEOTRADE
REGISTROS DE IG's POR ANO

n2 de registros
X

2.014 2.015 2.016 2.017 2.018
anos

http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil



http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-indicacao-geografica-no-brasil

Na Indicagao de Procedéncia (IP), € necessario
comprovar gue o nome geografico se tornou
conhecido como centro de extracao, producao ou
fabricacao do produto ou da prestacao de servico.

Obs.: Essa comprovacao se faz por meio de um levantamento da histéria do produto ou do ser vico, da localidade ou da regido, acompanhado de documentos
gue constatem essa notoriedade, como reportagens ou notas em jornais, revistas, radios, internet, televisao, teses ou artigos cientificos, etc. O nome geografico

deve ser expressamente mencionado por diversas fontes e relacionado ao produto ou servico.
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Indicagao de Procedéncia







Na Denominacao de origem (DO), é necessario
comprovar a influéncia do meio geografico nas
qualidades [1] ou caracteristicas [2] do produto ou
servico. O meio geografico considera a interacao dos

fatores naturais e humanos.

[1] Qualidades sao os atributos tecnicamente comprovaveis e mensuraveis do produto ou servico, ou de sua cadeia de producao ou de prestacao de servicos.
[2] Caracteristicas sdao tracos ou propriedades inerentes ao produto ou servico ou de sua cadeia de producao ou de prestacao de servicos.






Il - marca coletiva: usada para identificar
produtos ou servicos provindos de membros
de uma determinada entidade.

Fonte: Art. 123 da Lei n° 9279/96
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Caracteristicas da produc#o

Qualidade e sabor
iIncomparavel

A combinac#o perfeita entre temperatura,
luminosidade, poucas chuvas, muito calor, baixa
umidade e fertilidade de solo, criam o cenério ideal para
colher frutas de alta qualidade, ricas em vitaminas, com
cores mais vivas, mais acucares e notas diferenciadas
de sabor.

Reqgido do Jaiba & 2015
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&€ 2> C Y ® Nioseguro | saogotardo.org/noticia.php?noticia=47&titulo=Primeira+Expedicio+a+Regido+de+S30+Gotardo g

! Apps (9 Better Business.. @& globoesporte @ MAX'S DESIGN.. [l Comunidade @ @ Indexof/power.. @ FacilitadordeW.. [l & MinhaIBM

(((@% Regido de

U Sdo Gotardo A regiio A produgio Organizagio Noticias Contato pt llen|

No dia 19 de setembro aconteceu a Primeira Expedicdo a Regido de Sao Gotardo, unindo gestores de diversas
redes de supermercados de Minas Gerais, com o intuito de conhecer a producao de hortifritis da regido e, também,
criar um relacionamento com os produtores que irdo divulgar a marca coletiva Regiao de Sao Gotardo.

Na Palestra de abertura Gustavo Vanucci apresentou as principais tendéncias de consumo do mercado varejista.
Sebrae promovendo a integracao entre gestores de supermercados e produtores de Hortifruticultura.

O evento é uma parceria entre o Conselho Regulador da Regiao de Sao Gotardo, a Associacdo Mineira de
Supermercados (AMIS) e o Sebrae Minas.

Veja mais fotos do evento em: https://bit.ly/2NDxeHb

Regido de Sao Gotardo © 2019
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PORQUE UTILIZAR UMA
IG OU MARCA COLETIVA



hia2s

%wﬁ
i &D%@ A MESA DOS
) BRASILEIROS

Transformagcoes, Confirmacoes e Contradicoes

l.l
i

.3"!.5




GRAU DE CONHECIMENTO DOS é&%félggg
CONSUMIDORES (INFORMACAO) Trlomores,efmoses eodede

2017 x 2010
em S

Termos 2010 2017

4

anicos
Wualidade
Enriquecidos
Sustentabilidade
Transgénicos

E 8 XK 8 &
mqg,{,o

Funcionais
Emissbes de carbono
Rastreabilidade

& & & & 3 8 8

—-
4

> P > P 4

14




IMAGEM DA CADEIA DE A MESA DOS
PRODUCAO DE ALIMENTOS E BRASILEIROS
MAJORITARIAMENTE POSITIVA:

% QUE AFIRMA TER UMA IMAGEM POSITIVA DE

Produtores rurais
Agronegocio
Fazendeiros

58%) Industria de alimentos

58%) Empresas de alimentos



PERSPECTIVA E
TENDENCIAS DE NOVOS
MERCADOS



EuroShop

The World's No. 1 Retail Trade Fair

16 — 20 February 2020

Diisseldorf, Germany - www.euroshop.de

NRF 2019

RETAIL'S BIG SHOW

JACOB K. JAVITS CONVENTION CENTER | NYC | JANUARY 13-15
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5 1's da competitividade
do Varejo Alimentar

1. INFORMACAO
2. INCLUSAO

3. INTEGRACAO
4. INSPIRACAO

5. INTELIGENCIA

HENLCC
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O CONSUMIDOR QUER CONHECER A ORIGEME A
HISTORIA DO ALIMENTO QUE ESTA SOB SUA MES

N







JVANUCCI

Inleligérea de WMerca

INTERNACIONALIZACAO

Caso de marca colectiva de éxito mundial

€)

& D

CELEBREMOS 90 ANOS
SEMBRANDO OPORTUNIDADES

A

Federacion Nacional do'
Cafeteros de Colombia

Juan\aUe
@k

Representa 500.000 cafeteros colombianos y sus familias.

El 12 de diciembre de 2002, primera tienda en Bogota.

En 2008, abre tiendas en Chile y Ecuador.
A partir de 2011, el modelo de franquicias da sus frutos y se aumenta la expansion de la marca en Colombia,

Aruba, Panama, Estados Unidos, Bolivia, Costa Rica, El Salvador, México , Paraguay y Asia.




INTERNACIONALIZACAO

C 1) #& granapadano.it/en-us/grana-padano-pdo-1.aspx % & O
e Apps ¢ Better Business... & globoesporte & MAX'S DESIGN... m Comunidade @ @ Index of /power... @ Facilitador de W... n O Minha IBM » Qutros favoritos
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PADANO QS RECIPES CONSORTIUM MEDIA RESPONSIBLE TASTE CURIOSITIES

-
--J*;

P~

GRANA PADANO PDO

PRODUCTION PROCESS G RANA PA DAN O P DO

Inteligére g de Mercado

/))JVAN UCCI



GEOTRADE

consumer insights

INTERNACIONALIZACAO
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A importancia dos frios de Parma
fortaleceu ano apds ano, alcancando
uma clara identidade geografica e
cultural, oficialmente reconhecida em
1963 com a criacao do Consorzio del
Prosciutto di Parma e com a obtencao
da Denominacao de Origem Protegida
em 1996.




CUSTO DE SERVIR (marketing, comercializacéo e logistica)
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Inleligénrc
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HANUCC

COMERCIO (Co-branding / Co-marketing

eriamos ser reconhecidos,
no minimo, como o melhor

Milk Shake do Brasil.
Porque nao?
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Inteligéreia de Merzado










O QUE UM SELO DEVE
COMUNICAR



Orgulho de pertencer ao territorio;

Destacar as tradicoes locais;

Informar qualidades / caracteristicas;

Vender experiéncias unicas e
distintas;
Valor unico.

Inleligérca de Mercado

We’re working to encourage consumers to shop at locally-
owned businesses, keep money in their communities, and
contribute to a sustainable economy.



[...] valorizar as tradicOes locais;

[...] contribuir com o desenvolvimento economico das
comunidades locais;

[...] promover os recursos naturais, incrementando o
valor dos produtos para os consumidores;

[...] reforcar a rastreabilidade e o monitoramento de
produtos protegidos;

[...] evitar a concorréncia desleal;

[...] aproveitar as vantagens concedidas pela propriedade
intelectual.

VANU

Inleligéncia de Merca

cGl
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Aumentar os canais de distribuicao;
Promover o turismo;

Divulgar os produtos no exterior;
Fortalecer a associativismo entre os
produtores;

Designar embaixadores do selo de origem;

. Aliancas e apoio de empresas publicas /

privadas;

Inleligéncia de Mercado



08 FATORES PREDOMINANTES DO
CONSUMIDOR DE ALIMENTOS  gmmuuss=_. =
EM 2019 RS RS

a) Sabor;
b) Praticidade;
c) Preco;
d) Saude & bem-esta I'; Consumidores estdo cada vez mais conscientes que ha alimentos benéficos a saude.

E) Segu FaNCa, produto que podem afetar a saide em um longo prazo

f) Impacto social; Consumidores passam a dar maior valor aos produtos locais, que sdo mais sustentaveis

g) Expe riéncia; Consumidores procuram boas experiéncias que as marcas e os produtos podem proporcionar.
h) Tra nspa réncia. consumidores demandam informacGes sobre a cadeia de produgdo dos alimentos que estdo

adquirindo e querem ter acesso de forma clara e simples a respeito do alimento.

VANUCCI

By de Me

https://www.hfbrasil.org.br/br/revista/acessar/completo/edicao-de-marco-quais-tendencias-devem-nortear-o-consumo-de-frutas.aspx //


https://www.hfbrasil.org.br/br/revista/acessar/completo/edicao-de-marco-quais-tendencias-devem-nortear-o-consumo-de-frutas.aspx

PRINCIPAIS DESAFIOS
DAS ENTIDADES
MANTENEDORAS DE IG’s



POLITICAS PUBLICAS

* Falta recursos para promover a |G

« Falta organizacao dos produtores quanto a
governanca da marca

* Falta apoio da midia de massa

» Falta acordos para reducao de perdas no
setor hortifruti (8 a 15%) no varejo, atraves
da otimizacao logistica e integracao da
cadeia. y



@ GUSTAVO VANUCCI
Belo Horizonte -Minas Gerais -Brazil

@ (31) 3309 2307
(31) 98489 8621

Inteligéncia de Mercade

>

@ vanucci.com.br
gustavo.vanucci@vanucci.com.br
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